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&lt;p&gt;Marcas de apostas nacionais no Twitter: Uma an&#225;lise da linguagem e

mocional&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Na era digital, a presen&#231;a online das marcas &#233; mais a06£i,e impor

tante do que nunca. A plataforma de m&#237;dia social Twitter &#233; frequenteme
nte usada pelas marcas, incluindo as de apostas, para a6£i,eé se comunicarem com a {
kO} audi&#234;ncia e divulgar suas promo&#231;&#245;es e ofertas. Este artigo an
alisa como as principais marcas nacionais a0£i.eé de aposta a est&#227;0 utilizando

o Twitter no Brasil e quais palavras s&#227;0 mais frequentemente usadas nas sua

S postagens.&lt;/p&at;
&lt;p&gt;Em um ad£i.é estudo recente, descobriu-se que as palavras associadas &#224

; antecipa&#231;&#227;0, confian&#231;a e alegria estavam entre as mais comuns n

os tu&#237;tes de 46£i,é diversas marcas de apostas. Em particular, a marca William
Hill utilizou um vocabul&#225;rio com menor associa&#231;&#227;0 emocional, em
{kO} compara&#231;&#227;0 &6£i,&é com as outras marcas analisadas. No entanto, este

artigo se aprofundar&#225; nas descobertas.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Metodologia&lt;/p&gat;
&lt;p&gt;Para este estudo, foi realizada uma an&#225;lise de 46£i,é palavras-chave

dos tu&#237;tes dos tr&#234;s principais operadores nacionais de apostas no Bras

il. O per&#237;0do de coleta de dados abrangia os a6£i,é &#250;ltimos tr&#234;s mes

es. As frequ&#234;ncias das palavras foram analisadas para determinar as palavra

S mais comuns associadas &#224;s emo&#231;&#245;es relacionadas &#224;s a6£i,e apos

tas, como antecipa&#231;&#227;0, confian&#231;a e alegria.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Resultados&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;As palavras &quot;vit&#243;ria&quot; e &quot;ganhar&quot; foram as mais

frequentes nos tu&#237;tes dos tr&#234;s operadores. Isso 406£i,é pode ser associad

0 &#224; antecipa&#231;&#227;0 e &#224; confian&#231;a dos jogadores nas suas ap
ostas, sugerindo que as marcas podem estar se 46£i,e conectando com o0s seus seguido
res atrav&#233;s do potencial de obter sucesso financeiro alcan&#231;ando &quot;
Vit&#243;rias&quot; e &#39;ganhando dinheiro&quot;. Por outro lado, a06£i,eé palavras
como &quot;dinheiro&quot; e&quot;real&quot; (moeda brasileira, R$) tamb&#233;m
estavam entre as mais utilizadas, o que indica uma liga&#231;&#227;0 com a 4b£i,e m

otiva&#231;&#227;0 financeira dos&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;jogadores.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;No entanto, &#233; interessante notar que, diferentemente das outras ma

rcas, os tu&#237;tes da William Hill estavam associados a a6£i,e um vocabul&#225;ri

0 com menor associa&#231;&#227;0 emocional. Isso pode ser resultado de uma estra
t&#233;gia de marca diferente que n&#227;0 se concentra a0£i,é nas emo&#231;&#245;e
S, mas sim na propaga&#231;&#227;0 de informa&#231;&#245;es relevantes para 0s |
ogadores, como promo&#231,;&#245;es, sorteios e quotas.&lt;/p&gt;



